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Il lavoro
si trova
anche
conlaweb tv

di Walter Passerini

e aziende puntano sulle
Lcorporate tv e sull’onli-

ne. Le universita sul web
e sulle radio. Le agenzie del la-
voro sui portali e sognano di
mettere monitor in tutte le fi-
liali aperte al pubblico. I mass
media conquistano la forma-
zione eillavoro,malaBellaad-
dormentatanonseneaccorge.

L’imputata ¢ la tv generali-
sta,pubblica e privata, che non
vuole fare i conti e i budget
coniltemaoccupazione. Eppu-
re ¢’¢ molto spazio per affron-
tare televisivamente e non so-
loillavoro e laformazione, so-
prattutto in questi tempi di
grandi cambiamenti. Servono
nuovi programmi, contenuti e
nuove immagini sui nostri
schermi; 'orientamento ha bi-
sogno anche dei mass media.

Laricerca del lavoro in Ita-
lia ¢ sempre prigioniera delle
reti amicali e personali, che
dai tre quarti oggi contano per
idue terzi tra tuttiicanali. Au-
mentail ricorso agli strumenti
professionali, agenzie e Cpi
(che insieme contano per
I'11,3%), ai giornali specializza-
ti (8-10%) e ad Internet, che
cresce del 50% ogni anno. Per
consolidare un vero mercato e
la ricerca pili professionale
dellavoro serve oggi rafforza-
re la rete mediatica e, piu che
su un singolo mezzo, puntare
su un sistema di mezzi, con
unacabinadiregiae coordina-
mento, che tenga conto delle
abitudini e delle culture media-
tiche dei diversi target.

Le persone consumano
moltatveradio eusanoincre-
scendoil web: perché, oltre al-
la carta stampata, non pro-
muovere un’offerta informati-
vaarticolatasui temi del lavo-
ro e della formazione? Si puo
fare orientamento anche per
viamediatica, offrire informa-
zioni utili e di servizio, segna-
lare opportunita, normative e
trend, modificare e migliora-
re le culture dellavoro.

Un grande canale tematico,
meglio pubblico che privato,
insieme a un portale specializ-
zato, potrebbe fare da "pivot"
e da coagulo dell'operazione.
Glialtrimezziparteciperebbe-
ro a pieno titolo a un concerto
polifonico nel sistema. E se il
pubblicolatita, sarail privatoa
svegliare la concorrenza. Cer-
cansi registi e "content mana-
ger" per una nuova stagione
massmediaticadel lavoro.
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